
Zusammenfassung der 
Besucherbefragung

IMA 2008 – 15. bis 18. Januar 2008

Durchgeführt und ausgewertet von:

Walter, Wissler & Partner Trade Fair Marketing



Daten und Fakten: Aussteller und Besucher

Aussteller: 161 (2007: 139)

Besucher: 8.566 (2007: 8.384)



Presseberichterstattung

588 Seiten381 Artikel / Ank. insgesamt

50 Seiten50 AnkündigungenTerminkalender

177 Seiten81 ArtikelInternet

25 Seiten8 ArtikelAgentur

210 Seiten116 ArtikelFachzeitungen

126 Seiten126 ArtikelTageszeitungen

SeitenArtikel 



Fachbesucher aus Deutschland
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Basis: Befragte aus Deutschland: 2008: 86%; 2007: 92% aller Befragten



Aufgabenbereich
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Fertigungs-, Qualitätskontrolle

Fertigung, Produktion

Verwaltung, Organisation, Personal-, Sozialwesen, 
Aus-/ Weiterbildung

Einkauf, Beschaffung

Wartung, Instandhaltung

sonstige(r) Aufgabenbereich(e)

EDV, Informations-/ Kommunikationstechnik

Planung, Arbeitsvorbereitung

Marketing/Werbung/PR

Forschung, Entwicklung, Konstruktion

Finanzen, Rechnungswesen, Controlling
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Geschäfts-/Unternehmens-/Betriebsleitung

Mehrfachnennungen möglich



Einfluss bei Einkaufs/Beschaffungsentscheidungen

* Inkl. Schüler, Studenten, Nicht-Berufstätige
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Angebotsinteresse und -beurteilung

Skala: 1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht
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Beurteilung der Situation der Branche/im Betrieb

derzeitige konj. 
Branchensituation

derzeitige Situation 
des Betriebes

zukünftige Situation 
des Betriebes

zukünftige konj. 
Branchensituation

Leicht positivere Beurteilung der Branchen-/Unternehmenssituation als noch vor einem Jahr. 
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Investitionen 2007 im Automatenbereich
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Differenz zu 100%: keine Angabe



Wie sind Sie auf die IMA aufmerksam geworden?

Tages- und Wirtschaftspresse

Ehrenkarte des Veranstalters

VIP-Newsletter des Veranstalters

Einladung von Ausstellerfirmen (Eintrittsgutschein)

IMA Homepage: (www.ima-messe.com)

sonstiges

Internet (anderer Messekalender z.B. m+a)

E-marketing/per e-mail

Information durch Organisation/Verband

Einladung des Veranstalters via Email

Einladung des Veranstalters via Post

Empfehlung/Gespräch(e) von/mit Kollegen/Freunden 
etc.
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Wie sind Sie auf die IMA aufmerksam geworden?

Ehrenkarte des Veranstalters

VIP-Newsletter des Veranstalters

Empfehlung/Gespräch(e) von/mit 
Kollegen/Freunden etc.

Information durch Organisation/Verband

sonstiges

E-marketing/per e-mail

Tages- und Wirtschaftspresse

Einladung des Veranstalters via Email

Fachzeitschrift/Fachpresse/ Magazin

Einladung des Veranstalters via Post

IMA Homepage: (www.ima-messe.com)

Internet (anderer Messekalender z.B. m+a)

Einladung von Ausstellerfirmen (Eintrittsgutschein)
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Nutzung Internetseite zur Vorbereitung des Messebesuchs

2008 hat die Hälfte der Besucher die Internetseite zur Besuchsvorbereitung genutzt; 2007 nur 1/3.
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Beurteilung von Service und Infrastruktur
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Persönlicher Nutzen und Weiterempfehlung
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