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Durchgefiihrt und ausgewertet von:
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Daten und Fakten: Aussteller und Besucher

Aussteller: 161 (2007: 139)

Besucher: 8.566 (2007: 8.384)



Presseberichterstattung

Artikel Seiten
Tageszeitungen 126 Artikel 126 Seiten
Fachzeitungen 116 Artikel 210 Seiten
Agentur 8 Artikel 25 Seiten
Internet 81 Artikel 177 Seiten
Terminkalender 50 Anklndigungen 50 Seiten
insgesamt 381 Artikel / Ank. 588 Seiten




Fachbesucher aus Deutschland
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Basis: Befragte aus Deutschland: 2008: 86%; 2007: 92% aller Befragten




Aufgabenbereich

Geschafts-/Unternehmens-/Betriebsleitung
Verkauf/Vertrieb

Einkauf, Beschaffung

Wartung, Instandhaltung

Planung, Arbeitsvorbereitung
Marketing/Werbung/PR

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
Finanzen, Rechnungswesen, Controlling

EDV, Informations-/ Kommunikationstechnik

Verwaltung, Organisation, Personal-, Sozialwesen,
Aus-/ Weiterbildung

Fertigung, Produktion
Lagerhaltung/Materialwirtschaft/Logistik/Transport

Fertigungs-, Qualitatskontrolle

sonstige(r) Aufgabenbereich(e)
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Mehrfachnennungen méglich




Einfluss bei Einkaufs/Beschaffungsentscheidungen
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'® Angebotsinteresse und -beurteilung

Angebotsbeurteilung

Angebotsinteresse (Angaben in %) i B
Unterhaltungsautomaten 55
Casinobereich 38
Zubehor 30
Sportspielautomaten 26
Billard 18
Sportwetten 15
Leistungsautomaten 15
Warenautomaten 14
Online Gaming 13
Bowling 5
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Skala: 1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht



Beurteilung der Situation der Branche/im Betrieb
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Leicht positivere Beurteilung der Branchen-/Unternehmenssituation als noch vor einem Jahr.




Investitionen 2007 im Automatenbereich

unter 2.500 Euro as
2.500 bis 10.000 Euro ﬂ
10.000 bis 50.000 Euro ;
. 22
50.000 bis 250.000 Euro ;I
. 6
250.000 bis 500.000 Euro ;I
5

500.000 bis 2,5 Mio. Euro

mehr als 2,5 Mio. Euro 02007
] 33 | = 2008
weiss (noch) nicht 30|
0 20 40 60 80 100in %

Differenz zu 100%: keine Angabe




Wie sind Sie auf die IMA aufmerksam geworden?

Einladung von Ausstellerfirmen (Eintrittsgutschein)

Fachzeitschrift/Fachpresse/ Magazin

Empfehlung/Gesprach(e) von/mit Kollegen/Freunden
etc.

Einladung des Veranstalters via Post
Information durch Organisation/Verband
Einladung des Veranstalters via Email
Internet (anderer Messekalender z.B. m+a)
IMA Homepage: (www.ima-messe.com)
VIP-Newsletter des Veranstalters

Ehrenkarte des Veranstalters | |3

Tages- und Wirtschaftspresse || 3

E-marketing/per e-mail |3

sonstiges
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Wie sind Sie auf die IMA aufmerksam geworden?

Einladung von Ausstellerfirmen (Eintrittsgutschein)

Empfehlung/Gesprach(e) von/mit
Kollegen/Freunden etc.

Internet (anderer Messekalender z.B. m+a)
IMA Homepage: (www.ima-messe.com)
Fachzeitschrift/Fachpresse/ Magazin
Einladung des Veranstalters via Post
Tages- und Wirtschaftspresse
Information durch Organisation/Verband

Einladung des Veranstalters via Email

VIP-Newsletter des Veranstalters

Ehrenkarte des Veranstalters O Erstbesucher

E-marketing/per e-mail @ Wiederholungsbesucher

sonstiges
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Nutzung Internetseite zur Vorbereitung des Messebesuchs
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Gesamt Erstbesucher Wiederholungsbesucher

Besuchshaufigkeit 2008

2008 hat die Halfte der Besucher die Internetseite zur Besuchsvorbereitung genutzt; 2007 nur 1/3.




Beurteilung von Service und Infrastruktur

Wartezeiten an der Kasse/
Besucherregistrierung

Service-/Hilfsbereitschaft des Messe- und
Auskunftspersonals

Beschilderung/Besucherfiihrung
Messeatmosphare/Ambiente
Image innerhalb der Branche

Prasentation von Innovationen
Networking

geschaftlicher Erfolg

Kosten/Nutzenverhaltnis des
Messebesuchs

Skala: 1= sehr gut bis 5 = sehr schlecht
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Personlicher Nutzen und Weiterempfehlung

Personlicher Nutzen Weiterempfehlung
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